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g H &tmegvalésult. Epp a Hirlevél leg-

utébbi szamaban panaszkodtam/
dicsekedtem el awal, hogy a befolyasos magyarok lis-
tajan az 51. vagyok, ami az elsd helyezést leszamitva
a legjobb pozicio. Mert példaul a 43. sokkal kevésbé
érdekes, mint az, aki épp hajszdllal lecsdszott.

Bucs( az otven-
eavediktol...

Nos ez most mar nincs igy, mert azota megjelent a
Marketing & Media cim(i szaklap 0] dsszeéllitasa,
és — ez is mutatja, milyen szorgalmasan olvassa az
orszag népe a Noguchi hirlevelet —, a szavazé nép
elszégyellvén magét idén mér beszavaztak az tven
legbefolyasosabb magyar kozé.

Roppant nehéz ilyenkor szerénykedni, mert szinte
kitelez6 kr. En azonban komolyan azt gondolom,
hogy akarhany ismert politikusra, cégvezetdre vagy
sztara volna befolydsom, ha nem éllna mégdttem
a Noguchi-csapat, aligha keriiltem volna listdra. Es
csapat alatt nemcsak azt a hdsz-egynéhany embert
értem, akik nap mint nap megujulé energidval latnak
munkahoz, hogy tényleg orszagos sikereket hajtsa-
nak végre (csak a legutolsd egy hénap termésébdl:
Nemzeti Vagta, Danone valsagtréning, OKO-Pannon
Hozd Vissza Magyarorszag! akcié, Coca-Cola a Szigeti
Sportvarazson, a BTT ,magyar baromfi vagyok” tévés
rekldmkampdnya, a szentendrei Skanzen Vastt, a
Duna-Mecsek Alapitvany mozgassériilteknek sz616

pélyazata). Ide sorolom (gyfeleinket is, akik egylit-
tesen a magyar gazdasdg legaldbb egyharmadat
Lerik”. Az ipar, energiaipar olyan éridsait, mint a
Paksi Atomerémd, a Magyar Villamos Mdvek Zrt., a
General Electric, a MAVIR, a Radioaktiv Hulladékokat
Kezeld Kft.. A kdrnyezetvédelmi ipar olyan gladiéto-
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rait, mint az OKO-Pannon, a dorogi SARPI, az ASA.
Az FMCG szektor éridsait: Coca-Cola, Danone, Kraft,
Gydri Keksz, a Baromfi Termék Tandcs, a Whirlpool. Es
amaga kategériajaban vezet6 UPS, a Danubius Radic,
a Voroskereszt, az AstraZeneca.

Nekik mind-mind kdszonheti a Noguchi, hogy veze-
t6je ot all, ahol allhat. Oridsok vallara éllva persze
konnyd.
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Magyarorszagra érkezett a Lambi

Metsd Tissue, vezeté skandinav papir-

termék gyartd vallalat prémium ter-
mékkel érkezett meg a magyar piacra. Cecilia
Carlstedt, a népszer(i svéd divattervezd altal
megdalmodott Lambi Limited Collection méjus-
t6l a magyar lzletekben is kaphaté. A népsze-
rli divattervezd a prémium mingség mellett a
designt és a stilust is szem eltt tartotta.

B

z FEurdépai Bizottsag célja, hogy
2010-re az eurépai utakon éven-

te 25.000 életet menthessen meg. Az
Eurépai Kozati Biztonsdgi Charta alaira-
saval, az a tdbb mint 20 magyar kis- és
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A Noguchi a megbizést a lengyel TBWA
igynokségtdl kapta, direkt megkereséssel.
Feladatunk volt a kollekciéban szerepld ter-
mékekb6l mintacsomagot dsszedllitani és
kikiildeni egy igen exkluziv Gjsagir6i kor-
nek, ajandék Swarovski ékszerrel kisérve.
A termékminték ,szérdsa” utén online nye-
reményjatékot és PR cikket helyeztiink el az
egyik leglatogatottabb ndéi online oldalon,
valamint keresztrejtvény jatékot az egyik

olvasott ndi havi lap-
ban. A termékcsoma-
gok szerencsére nagy
sikert arattak, szamos
megjelenést eredmé-
nyezve, és bizonyitva,
hogy egy 4j termék
esetében nem csak az
ATL reklamok lehet-
nek hatékonyak.

Magyarorszag is csokkenti
a halalos kozuti balesetek

szamat

nagyvallalat, egyesilet, intézmény, cég
és kozigazgatasi szerv dontd fontossagu
kotelezettséget vallalhat a kdzati bizton-
sag javitasa érdekében. Magyarorszag
jelenlegi kozlekedési politikajanak fo
célja, hogy a személyi sebesiilés és
a haldlos kimenetel( kdzati balesetek
aldozatainak szama az orszagutakon
2001 és 2010 kozott 30%-kal, 2010 és
2015 kozott pedig 50%-kal csdkkenjen.
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Ugynokségiink a megbizast a briisszeli
Porter Novelli irodan keresztiil kapta, a
belga térsligynokség koordinalta a munkat
és jelentett az tigyfélnek, a magyarorszagi
sajtéfeladatok intézésében azonban teljes
onallésagot kaptunk. Az eseményen tdbb
TV csatorna és szémos szakujsagird is
megjelent, mind az tgyfél, mind a briisz-
szeli iroda elégedett volt a megjelenések
szamaval és minéségével.
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Nemzeti Vagta
- zajos siker a
Noguchival

dén is nagy sikerrel zarult a Nemzeti Vagta,

mely esemény a magyar torténelmi tradi-
ciok, a gasztrondmia, a turisztika, és a lovas
hagyomanyok értékeire épiil. Az eseménynek
helyet add Hésok terén és kérnyékén tdbb mint
szazezer ember volt kivancsi a 90 telepiilés rész-
vételével zajlé kiizdelmekre, a hagyomanydrzé
lovas fesztivalra, valamint a Nemzeti Vagta kul-
turalis programjaira. A Noguchinak idén kiemelt
feladata volt a regiondlis média, valamint a
kilféldi sajté kezelése. A regionalis médidban

kozel félezer, mig kiilféldon tobb mint széz meg-
jelenés keltette az esemény j6 hirét a Noguchi
kozremikadésével. Ugynokségiinknek feladata
volt a honlap és a hirlevél informaciokkal torté-
nd ellatasa, az esemény kiadvanyaival kapcsola-
tos teenddk elvégzése, valamint a rendezvényen
megjelent kétszaz sajtémunkatars segitése is. A
kiilféldi sajtéban elérni kivant sikerek érdekében
volt kdzlemény, melyet 11 nyelvre forditottunk,
és rendeztiink egy kilfoldi tudésitéknak sz6l6
sajtéreggelit is, melyen a legnevesebb hiriigy-
nokségek is képviseltették magukat. A Noguchi
munkéjat a szervez6k mellett, tébb polgarmes-
ter is nagyra értékelte, megkdszonve a telepiilé-
stikrél sz616 megjelenések sokasagat.
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z egyik legismertebb magyar termék-
védjegy tovabhi népszer(isitését szol-
galja az a reklamszpot, amelyet a Baromfi
Termék Tanacs megbizasabdl nemrégiben
készitett a Noguchi A BudapestAnimation

baromfit mutat be, aki kulturalis beagyazott-
sagarol vall. Athallasokkal a nézék emléke-
zetébe idéztiik egy multinacionalis s6rgyarto
patriéta reklamjat, némi iréniat is érvényre
juttatva a megszdlalasban. Kidertil, hogy rek-
lamkedveld kakasunk életszemléletét is az
Gszinte honfidi patosz hatja at, mig egészben,
vagy darabolva a vakuumfélia ala nem keriil.
A packshot néi hangja (Ullmann Zsuzsa)
Visszaszol” afGszerepldnek (Szoke Andras),
mintha a férfi a magyar baromfivilagban is
inkabb a hangzatos, retorikus omlengések-
ben volna erds, de a gyakorlati dontéseket
a nok hoznak. A film az elmalt harom héthen
bebarangolta az internetet, megvitattak a
legfontosabb rekldmos forumok, és tobb
mint 15 ezren nézték meg a YouTube-on.
Kapirgalasban igenis mi vagyunk a csa-
szarok!
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(nius 5-ét 1972 6ta a vilag szinte min-

den orszagaban a kérnyezetvédelem
vilagnapjakent tartjak szdmon. Nem vélet-
len hat, hogy az OKO-Pannon Nonprofit
Kft. és a Noguchi 6t évvel ezel6tt éppen
ezt a napot valasztotta Hozd vissza! névre
keresztelt programjanak elinditasara. A
szervezet célja az volt, hogy ismertté és
népszer(ivé tegye a gylijtdszigeteken tor-
ténd szelektiv hulladékgydijtést, és ezaltal
minél tobb csomagolasi hulladék juthasson
vissza a korforgasba. A Hozd vissza! prog-

A legkisebb falu

legnagyobb asztala
Szanticska: egy asztalnal a falu

A z egész vilagnak példat mutatott Magyar-
orszag legkisebb faluja, a mindossze
18 hazbol és 2 kapolnabol allo Szanticska.
A 12 bejelentett helyi lakos dsszehivta roko-
nait, baratait, ismerdseit, hogy egy nagy, kozos
ebéd keretében megmutassa, milyen egy igazi
kozosség.

i ¢
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ram az elmult években 40 varosba jutott
el, hogy megkedveltesse a szelektalast az
emberekkel. Idén a kdvetkezd telepiilések
voltak a hazigazdak: Ajka, Békés, Heves,
Kazincbarcika, Kisujszallas, Lajosmizse,
Mez6tar, Sarospatak, Tiszakécske és
Tolna.

Alakossag az otthon felhalmozodott iiveg,
papir és miianyaghulladékokat, valamint az
elektronikai hulladékokat adhatta le a kije-
[6lt gy(jtdszigeteknél jelképes ajandékert
cserébe. Aki este 6 draig kiilonvalogatott

Szanticska, a festdi Cserehat volgyében fekvd bor-
sodi apréfalu mesébe illg Gtlettel &llt eld. Szerették
volna a falu minden egyes lakéjat csaladostul, roko-
nostul, baratostul leliltetni egy asztalhoz egy vasar-
napi ebéd erejéig. ,Mindenki a valsagrél beszél,
arrdl, hogy nehéz iddket éliink. De mi itt Szanticskan
valahogy méasképp éljik ezt meg: dsszetartunk és
tdmogatjuk egymdst. Nagyon sokat szamit egy baréa-
ti beszélgetés, egy kozds ebéd, az egyiittlét. Sajnos
ezt egy kicsit kezdjiik elfelejteni. Ezért gondoltunk
arra, hogy mi képesek lennénk megvaldsitani azt,
amit a Coca-Cola reklamjaban lattunk: dsszegydini
egy asztalndl a szeretteinkkel, hogy érezziik, mi mind
egy nagy csalad vagyunk.” — mondta Pollak Istvan,
Szanticska és AbaUijlak polgdrmestere.

A 10 méter hosszd asztalhoz 32 vendég iilt le
— majd haromszor annyi, mint Magyarorszag legki-
sebb falvanak hivatalos |élekszama. ,Nagyon fontos
esemény volt ez Szanticska torténetében. Barcsak
t6bbszér tudndnk igy ledilni, kézésen. Arra buzdi-
tunk minden csalddot, barati tarsasagot, kdzosséget,
hogy a rohand hétkdznapokban és a nehéz iddkben

HIiRLEVEL

hulladékkal érkezett ide, Gjrahasznositott
anyaghol késziilt ajandékot kapott: iivegért
bogre, papirért jegyzettomb, mianyagért
bevésarlo vaszontaska, elektronikai hulla-
dékert pedig vilagité kulcstarto jart.

»Az liveg liresen is érték” — ez volt az idei
akcio mottoja, ennek megfelelden az isko-
lak szdmara meghirdetett verseny fdsze-
repldje is az liveg volt. Levélben kértiik fel a
tiz varos iskolaigazgatoit, hogy mozgésitsak
a diakokat az {iveggydijtésre. Az osztalyok
20 db iiveggel nevezhettek — lehetett kdzot-
tlik szines vagy atlatszo, kicsi vagy nagy,
italos vagy beféttes. Varosonként a legtobb
liveget gy(ijts osztalyokat az 0KO-Pannon
ajandékkal jutalmazza.

is figyeljiink oda egymdsra, beszélgessiink sokat,
liljtink le egy kézos ebédre, vacsorara.” — tette hozza
a polgarmester.

A Noguchi a rendezvényt a Coca-Cola asztal koriili
egylttlétet kdzéppontba allité kampdanyahoz kap-
csolodva dolgozta ki és valdsitotta meg. A kiindulési
pont az volt, hogy a nagy tdmegekrdl (Isd. La Mesa
tv spot és N6k Lapja Csaladi Hétvége szponzorécic)
nagy témegeknek sz6l6 alapgondolatot mikrokdzos-
ségi szinten is valdsitsuk meg, hiszen az asztal korili
egytittlét a hétkdznapokban &ltalaban a csalad és a
baratok szintjén jelenik meg.

A rendezvényrél szdmos nyomtatott és online saj-
témegjelenés szilletett, valamint tébb kereskedelmi
radiéban hangzott el interjl és hir a téma kapcsan.
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Tinik és természetesség

A Fanta TrendRiport kutatas negyedik kiada-
sa a magyar fiatalokrol

Fanta TrendRiport a magyar fiatalok szo-
kasait, értékrendjét vizsgald kutatdssorozat,
melyet Sagvari Bence, szocioldgus szerkeszt. Az
elsd TrendRiportot 2008. &prilis 23-an hozta nyilva-
nossagra a Fanta és a Noguchi a digitalis technol6-
gidk, a digitalis kultdra és a tinédzserek viszonyarol.
A sorozat masodik része szemiigyre vette, hogy
milyen a fiatalok kapcsolata a divattal és a leg-
Gjabb dltdzkodési trendekkel, zenével, a harmadik
TrendRiport pedig az ifjisag jovéképét jarta korill.
A legfrissebb 2009. &prilisi Fanta TrendRiport
egy killéndsen komplex témat, a természetességet
vizsgdlja. Kitértiink az étkezés, a kérnyezettudatos
életmod és a viselkedés, dnkép kérdésére is. A
21. szézadi fiatalok a kdmyezeti kockazatoktdl és
az ezzel kapcsolatos veszélyektél hangos vildgban
nének fel. A felmérésbdl kiderlt, hogy a szerint a
magyar fiatalok csaknem fele — sajét bevallésa sze-

rint — szelektiven gydjti a hulladékat, illetve hasonld
aranyban torekednek a vizzel és az drammal val6
takarékoskodasra is.

A természetesség a megjelenés és testkultira
szempontjabdl is fontos szamukra, aminek azon-
ban ellentmond, hogy a tetovalasok, testékszerek
és plasztikai m(tétek egyre elfogadottabba valnak
koriikben. A magyar tinik negyede soha nem spor-
tol, egy komoly csoport azonban éppen a verseny-
sportban kivan bizonyitani. A fiatalok szerint az a
természetes, aki harménidban van énmagéval. A
riport értelmében a tinik harmada iszik és/vagy
dohanyzik, imédja a csokolddét, ugyanakkor tobb-
ségiik rendszeresen fogyaszt z6ldséget és féleg
gylimdlcsdt — legtébben azért, mert édesanyjuk
féztjét fogyasztjak.

Egy udvarias kalauz a békeidokbol
Skanzen-kampany a Nagykaériton, szazadelds hangulatban

Volt aki csak megkdszonte neki a programajanlét,
majd j6 munkat kivant, és volt aki hosszasan el is
beszélgetett vele. A Skanzen Vonat tiszteletbeli kala-
uza méajus masodik felében teljesitett szolgélatot a
nagykorati villamosmegallokban. A mult szazad elsd
felébdl idecsdppent vasutas a monarchia korat idéz6
egyenruhdban osztogatta a Szentendrei Skanzen
programajanléit. Nagy feltinést keltett a délutani
tomegben, de nem csupan furcsa Gltozéke miatt.
Vasutasunk ugyanis — a rohand utasok legnagyobb
meglepetésére —a nagyvarosi forgatagban szokatlan,
régimédi udvariassaggal szélitotta meg az embere-
ket. Es ha mér megalltak egy sz6ra, a Skanzen prog-
ramajanléjat atnydjtva mesélt az aprilisban elinditott

Skanzen Vonatrol, a szabadtéri mdzeum (j éptileteirdl
és a piinkdsdi hétvége rendezvényeird.

A kampdny majus utolsd két hetében zajlott, koz-
vetlenil a piinkdsdi hétvége el6tt. A Skanzen Vonat
kalauza minden nap délutén 2 és este 6 ¢6ra kozott
jarta a kordti megallokat a Petdfi hidtél a Moszkva
térig. A vasutas annyira népszer( volt, hogy a
Skanzenhez ,rajongdi” levelek is érkeztek, tb-

ben e-mailben kdszonték meg az élményt, hogy !

talalkozhattak vele. A Noguchi éltal tervezett és
lebonyolitott kampany sikere az 6tleten tdl a gondos
castingon mdlott: Berzsenyi Ferenc személyében
olyan statisztara talaltunk, akinek a korh( ruha és a
békebeli modor egyarant jl allt.
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Kun Adam és Baratai
extrém sport turné
un Adém BMX Flatland vilagbajnok és 11 ext-

K rém sportol6 barétja hathetes orszagos turnén
vett részt a Sprite, az Offline és a Noguchi szer
vezésében. A 12 f6s, BMX-esekbdl, gdrkorisokbol,
deszkasokbol és tancosokbol 4ll6 csapat hat vidéki
nagyvarosban tartott két 6ras bemutatét. Egyediilallo
élményben lehetet része annak, aki ellatogatott a
showkra: ritkdn Iathatok egyiitt a hazai extrémsport
vilagszerte elismert klasszisai.

Kun Adam, a tumé névadja, legutdbb idén aprilis-
ban Monacdbdl, az év legrangosabb vilagversenyérd,
a Riviera Ninja Spin-rél hozott haza eziistérmet. Adém
tovabbra is Magyarorszag legsikeresebb extrém spor-
tol6ja, bemutatéi a turné minden alloméasan nagy
érdeklGdésre tartottak szdmot.

Az orszag legjobb, és leglatvanyosabban fejl6dé
street BMX-ese, Ivanfi Baldzs is a csapatban volt.
Josa Daniellel karbltve mutatték be a BMX street
vonalat az érdeklddéknek. Bennfentesek szerint nem-

zetkzi szinten is sok elismerés és siker var még
rajuk. Adém mellett az 6 bemutatoik, illetve Balazs
Péter tridl-os pattogésa volt a kozonség kedvence.

A tehetséges és sikeres sportoloktol hétkdznapi
ember szamara hihetetlen trikkoket, a gravitacié
szabélyainak ellentmondd mozdulatokat |athattak a
vidéki nagyvarosok nézéi.
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~Mar a 2010-es Nemzeti
Vagtan kell dolgozni...”

Majus utolso hétvégéjén lezajlottak a maso-
dik alkalommal megrendezett Nemzeti Vagta
lovas versenyei. Azonban ez az esemény joval
tobb, mint egy lovas fesztival, és sokkal dssze-
tettebb, mint egy évenként lebonyolitando ren-
dezvény. Errdl és az eseménnyel kapcsolatos
kommunikaciés kihivasokrol kérdeztiik Geszti
Pétert, a Nemzeti Vagta kreativ igazgatdjat.

Kipihented magad? Mivel telnek a napjaid a
Vagta ota?

Még folynak az utékommunikéciéval kapcsolatos
munkak, s6t méar a jové évi Vagtdra gondolva,
elkezdtiik szervezni az Gszi regiondlis elévalogato-
kat is. Nemsokara taldlkozunk a vidéki kistérségek
fejlesztéseit koordinald LEADER csoportok képvise-
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|Givel eziigyben. Ami engem érint még, hogy jon a
jubileumi 10. ARC kidllitas, és itt is sok feladatom
van a kommunikéciot illetden. llletve tartozom
magamnak egy-két dalszdveg megirasaval is, de
most leginkabb arra tdrekszem, hogy minél tébbet
legyek otthon a lanyommal és a feleségemmel.
Milyen visszajelzések érkeztek hozzad?
Miben javult az esemény tavalyhoz képest?
Leszamftva az unalomig ismert koreografiat, mely
szerint a politikai jelleg(f sajtotermékek kozott még
mindig van egy-kett6, amelyik nem nagyon tudja
hova tenni ezt az eseményt, mindenhonnan j6
visszajelzések érkeztek. Természetesen mindig van-
nak olyan szakmai észrevételek, melyeket érdemes
megfontolnunk, ilyen példdul hogy indulhasson-e
profi zsoké a jévében is, milyen lovakkal lenne j6
lebonyolitani a versenyt, ebben is fejlddni fogunk.
Ami viszont |ényeges, hogy a nevezd telepiilések
mind elégedettek voltak, és mar most jelezték, hogy
jovore is szeretnének részt
venni. Itt meg kell emlite-
nem egy fontos tényezdt,
ez pedig a regionalis média
mozgésitasa, mely tavalyhoz képest sokat épett
el6re, de vannak még tovabbi fejlGdési irdnyok.

Az eredmények kapcsan meg kell jegyeznem, hogy
a Noguchi mér a kezdet kezdetén is segitette a
munkankat, a Nemzeti Véagtaval kapcsolatos egyiitt-
mkodésiink még 2007-re nydlik vissza. 1dén mind
akulféldi, mind pedig a regionalis média érdeklgde-
sének felkeltésében kulcsszerepet jatszott, amiért
nagyon halas vagyok az tigynckségnek.

Mar dsszel elkezdddnek a 2010-es Nemzeti
Vagta regionalis eldvalogatéi. Milyen kom-
munikacios tervekkel késziilsz az dszre?
Mint mar emlitettem, egyértelmd, hogy még
nagyobb hangslyt kell fektetni a regionalis médié-
ra. A helyi Gjsagok, televiziok, és radik informa-
ciokkal torténd elldtasa kiemelten fontos feladat
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lesz mar dsszel is. Ez nem csak a helyi el6-Vagtak
miatt Iényeges, ezeken az eseményeken biztosan
rengetegen lesznek mindenhol, de pontosan az
ilyen események, és ezek 6 hire fogja erdsiteni a
Nemzeti Vagtat. Ahhoz hogy ez az esemény ismert
és elismert legyen, lokalis szinteken is erdsiteni kell
a jelenlétlinket.

Mi djsag a kiilfolddel?

Azon még torjik a fejiinket, hogy mennyire emel-
jik be a kilfldet az eseménybe. A hatéron tli
magyar lakta telepiilésekkel kapcsolatban nagyon
j6 tapasztalataink vannak. Tavaly hatan érkezetek
hozzank, idén mar kilencen, és biztos vagyok abban
hogy ez a szdm még néni fog. De természetesen,
amikor kilféldrél beszélink, olyan kiildn futamok
megvalositdsaban is gondolkodunk, ahol példaul
Budapest eurpai testvérvarosai mérhetnék Gssze
lovas tuddsukat. Egy mésik 6tlet a kelet-kézép euro-
pai nagyvarosok futama. Minden alkalommal ide-
vamank a telepiilések polgarmestereit is. Ha ezek
megval6sulnak, akkor nyilvan az ezekhez kapcsol6dé
kommunikaciés feladatokat is meg kell oldani. Az
érdeklddést latjuk, ezt bizonyitja a Vagtan megjelent
kiilfoldi tudositok sokasaga.

Szerinted jovére konnyebb lesz tamogato-
kat talalni? Milyen visszajelzések érkeztek a
szponzorok oldalarél?

Tamogat6i részrél elégedettséget észleliink min-
denhonnan, ezt a személyes taldlkozék soran meg-
tapasztaltuk. Ahogy mindenki mds, gy én is bizom
abban, hogy a gazdasdgi vélsag okozta gondok
mérséklddni fognak. Ha a mélyponton még nem is
vagyunk tdl, szerintem a cégek a jové évi marke-
ting- és kommunik4cids terveikben mér bizakodab-
bak lesznek, én is az vagyok. Szinte hiztos vagyok
abban, hogy j6vdre sok szempontbdl kdnnyebb lesz
Osszerakni majd a Véagta koltségvetését. Egyébként
informaci6im szerint, a fesztivalok tilnyomé része
nem valtozott, csak bels6 atszervezéseket és kolt-
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ségcsokkentéseket kellett végrehajtaniuk, de iga-
z7abdl nem omlott Gssze a fesztivalok Uzleti kore,
(gyhogy arra szamitok, hogy jévére ezek a feladatok
mar valamivel kdnnyebbek lesznek.

Milyen hosszabb tavon is jol kommunikalha-
to értekeket latsz az eseményben? Mondjuk
10 év milva mit lehet majd elmondani errél a
markarol, ha hivhatjuk igy a Nemzeti Vagtat?
A Végta bizonyos értelemben a magyar kultira, a
hagyomanyok és a torténelem ernydfesztivélja, tehat
egy gasztrondmiai, lovas és térténelmi hagyomanyo-
kat dsszefogd esemény. Magaban foglal nagyon sok
elemet, melyek egyébként Iéteznek a magyarorszagi
fesztivalok vilagaban, de itt egyiittesen is nagyon
erételjesen tud megjelenni minden érték, legyen
sz6 turizmusrol, kultdrardl, hazai kilonlegességek-
r6l. Tulajdonképpen ez a legfontosabb feladata. En
még egy nagyon fontos dolgot varok téle, azt hogy
gerjessze a vidéki teleplilések — legyen sz6 a kisebb
falvakrél vagy nagyvarosainkrél — reprezentéciés
képességének fejlgdését. Ez minden teleptilés sza-

méra egyre fontosabb lesz, és erre a Vagta Korzon
is megvan a lehetdségiik. A Iényeg az, hogy évrdl
évre jobban, szellemesebben, érdekesebben, att-
raktivabban tudjak bemutatni sajat magukat, amikor
szazezres tomeggel talalkoznak egy-egy Nemzeti
Végta alkalmaval.

Es ebben helyi szinten is fontos szerepe lehet
a szponzoroknak?

En nagyon fontosnak tartom, hogy helyi szinten is meg-
jelenjenek azok a vallalkozasok, melyek egy-egy induld
mogé tudnak alini. Erdemes lenne kialakitani egy olyan
business-to-business vonalat is, ami akar a kisebb helyi
tamogatoknak is lehetdvé teszi, hogy a Vagtan keresz-
til masokkal is taldlkozzanak, és megprobéljak lizleti
lehetdségeiket kibdviteni. Ennek elémozditasa a mi fel-
adatunk is. Egyébként meg abban biztos vagyok, hogy
féleg a turisztikai szektorban miikddék szamara a Vagta
egy j6 lehetdség arra, hogy megtdmogatva egyes neve-
zéseket, itt lehessenek Budapesten, igy elérve nagy
tdmegeket. Itt is fontos feladat var kommunikécidra és
azon belill is a pr-feladatokra.
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Urban Vilmos

Egy igazi Gjonc a Noguchi csapatéban: idén
diplomézott a Budapesti Kommunikacié és
Uzleti Féiskola Nemzetkozi Kommunikaci6
szakdan PR és Reklam szakiranyon, majd
gyakornokként igazolt a Noguchihoz. Harom
hénap utan (gyfél asszisztensi kinevezést
kapott. Friss lendiiletével, a modern és krea-
tiv megoldasokra valé nyitottsagaval mond-
hatni ,csiszolatlan gyémant”.

Nagyon szeret utazni: eldszér még kicsi-
ben kezdte, amikor Szegedrdl felkdltozott
Budapestre tanulmanyai miatt, de azéta
t6bb hénapot toltott az Egyestilt Allamokban,
rorszagban és Belgiumban is. Szakmai szem-
pontbél kimondottan biiszke a Briisszelben
eltéltétt 4 hoénapra, Ggyanis az egyetem
keretein beliil, egy kisebb csapattal kdzdsen
egy teljes belsé PR kampany felépitésén dol-
gozhatott egy nagy vegyipari multinak.
Szabadidejében f6z6tudasat csiszolgatja a
konyhai edények rovasara; igaz az eredmény
mindig nagy sikert arat, de a rafordftasokon
lenne még mit finomitani.
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hello you collection: az vagy, amit integralsz

Tartalomhoz a forma — Amfora. Sokan
emléksziink még erre a szlogenre. De
mi torténik, ha a forma maga a tartalom?
A Coca-Cola light hello you collection
online divattervezd programija iskolapél-
da arra, hogyan lehet tartalomgeneralason, meg-
osztason és integralason alapulé PR eszkozokkel
marketingkommunikacios célokat tamogatni.
Célok: A hello you collection projekt azzal a céllal jott
étre, hogy személyesebbé tegye a mérkét a fogyasztok
szamara és markarajongok korét alakitsa ki. Az egyértel-
m{ (izleti cél, pedig, a Coca-Cola light 0.5 | kiszerelés(i
termék eladdsanak novelése volt.
Célesoport: Ahello you collection a Coca-Cola light olyan
fiatal n6knek sz6l6 kezdeményezése, akiknek fontos az
tnmegvaldsitas, Gnkifejezés, szeretik a kreativ feladatokat
és szivesen kiprobaljak magukat a divattervezésben.
A _hello you collection” alapdtlete: Az énkifejezés,
tnmegvaldsitas témakorét a termék profiljahoz illesz-
kedd platformra, a divat vilagaba helyeztik. A tartalom
és megosztas kilfoldi példakbol mar jol ismert (Niket,
YouTube, sth.) modelljét alkalmazva egv szakmai partner-

rel, a USE unused divattervezs cso- .”ﬁ”
porttal, valamint a Coca-Cola onli- rﬂ;{}_

ne (igyndkségével kdzosen online F”jr j
divattervez6 felilletet hoztunk létre, r’f{gﬁ
ahol a célcsoport tagjai lehet6séget Fi i)

kaptak arra, hogy egyedi felstket
tervezzenek. A tervezk aprélékos
részletességgel alakithattak ki fel-
stjiket attol fiiggGen, hogy példaul
a sportos, az elegans, a romantikus,
az utcai vagy az extravagans stilust
érzik sajatjuknak. A felhasznlok
szavazhattak a tervekre, gy kiala-
kitva egy Topd0-es listat, amelyet
figyelmbe vett a szakmai zs(iri a 15
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darabbdl 4ll6 kollekcid kivalasztasakor. A nyertes terve-
26k 100 000Ft értékben USE unused ruhatarat és a sajat
tervikbdl készilt 5 db pdlét kaptak, a leggyorsabb 500
szavaz6 pedig negyedéves InStyle eldfizetést nyert. A
program lezarasaként a hello you collection bérki szémé-
ra elérhetd és megvasarolhatd lesz.

= A kéthonapos,
k= nagykozonségnek
:'-F 52616 programot egy

f —— joval kisebb l6pte-
ki, a stakheolderek-

&I B nek sz0l6 aktivitas

- . alapozta meg. A
W 8l az volt, hogy a

i pm——— hello you collection
kulcstizenetét a legerGsebb véleményformald csoport-
ban eliiltessiik, egyben teszteljiik is a civil divattervezés
alapbtletét.

A koncepci6 az volt, hogy 25 (jsagir6/blogger és 25
szinpadi mivészng széméra szabad kezet adtunk sajét
felsgjilk megtervezéséhez, amelyet a USE unused végle-
gesitett és legyartott szamukra. Az aktivitds eredménye
a pozitiv visszajelzés, az otlet szdjrél-szajra terjedése, a
sajtémegjelenések és az elfadok esetében a nyilvanos
szerepléseken viselt hello you felstk voltak.

A program keretében a USE unused csapata a divat
vilagahoz illeszkedd Tweed light névre keresztelt Coca-
Cola light alupalackot is tervezett, amelyet néhany étte-
remben és barban a Coke light-ot rendel6 vendégek
ajandékba kapnak. Emellett a Tweed light mintéja kdszon
vissza kstoltatdsoknal osztogatott mini dobozokon is.
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Integralt hello you collection kampany
Ahello you collection kampanyban hasznalt hagyo-
manyos médiaeszkozok és a digitalis platform is a
PR koncepcitra épit6 projektet tdmogattak, ellen-
tétben a megszokott, fordftott szerepekkel.
Indegracids hbromantg
n i vildg'

R e i b LAE e

ok

A kupakos promécidként is értelmezhetd prog-
ramban a felhasznalok altal létrehozott és meg-
osztott tartalom generdlta a médiatartalmat.
A médiaeszkozok (nyomtatott sajtéhirdetés, tv
spot, kiiltéri megjelenések, liftmatricak, a PR
altal elért nem fizetett megjelenések, facebo-
ok-on aktiv jelenlét) a digitalis platformra irényi-
totték a figyelmet, a digitélis platforman generalt
aktivitds pedig visszahatott a sajtéra. Mindez
lecsapddott az abraban ,val6 vilag“-nak nevezett
kornyezetre, vagyis ndtt a tervezés iranti érdekld-
dés és ezzel a Coca-Cola light eladasa is.
Eredmények:

A program eredményei minden batrabb becslést
feltilmdltak. A helloyou.hu oldalon a kéthénapos
tervezési és szavazasi szakasz 20600 tervvel,
44168 szavazattal és 10580 regisztralt felhasz-
naléval zarult.

A sajtémegjelenések széma, hangvétele, terje-
delme a nyomtatott és online médiaban, blogo-
kon, férumokon és a facebook-on vérakozasokon
feltiliek voltak. A program még nem zarult le, igy
teljes PR érték sincs még.

A Coca-Cola light eladasa pedig a proméci6 alat-
ti iddszakban hatszoroséra ugrott a tobbi promo-
cids iddszak eladdsi szamaihoz képest.



